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Filantropia no Brasil

Todos ganham com mais recursos privados doados ao interesse publico

esde 2016 arede Philanthropy for Social

Justice and Peace (PSJP) publicarelat6-

rios sobre a filantropia em paises emer-

gentes. O objetivo é identificar o papel
que as doacdes exercem no mundo e quais as
peculiaridades e semelhancas que podem ser
observadas em cada uma das realidades analisa-
das. Depois de India, Russia e Oriente Médio, no
inicio de junho foi publicado o es-
tudo referente ao Brasil.

temas como a equidade de género e racial. Ou-
tro destaque € que a crise deixa marcas narepu-
tacdo das ONGs, afetando as doacoes de pessoas
fisicas que passaram a duvidar daidoneidade
das organizacoes.

Porém, hd avancos. A ampliacdo recente do
ntimero de fundacoes familiares, por exemplo,
estd trazendo mais recursos e cabecas para o
campo. O progresso quantitativo e
qualitativo da filantropia corporati-

Paraelaborar o texto, Caroline g:\g:\EELLu va também é mencionado. No Bra-
Hartnell e Andrew Milner se vale- sil, o volume de doacgoes sobre o lu-
ram de publicagdes e de entrevistas GERENTEGERAL cro das empresas estaria préximo
com profissionais dos setores filan-  po INSTITUTO aos patamares norte-americanos,
trépico e social brasileiros. O rela- VOTORANTIM porém ainformacdo € contrabalan-

tério cobre diversas dreas como a fi-
lantropia corporativa, fundacgoes
familiares, fundos independentes,
fundac¢oes comunitdrias, investi-
mento de impacto e doagoes de
pessoas fisicas. A partir do olhar es-
trangeiro se constroi uma narrativa
que nos convida a ver nossas prati-
cas porum novo angulo.

Somos a nona economia mundial
e 0 oitavo pafs em ntimero de bilio-
ndrios, mas naedicgao de 2017 do
Indice de Doa¢des Mundiais publi-
cado pela Charities Aid Foundation (CAF) ocu-
pamos s6 o 75° lugar. A cultura de doagdo no
Brasil € ainda incipiente. O termo filantropia é
muitas vezes associado a agoes assistencialistas.
Os autores destacam que os brasileiros preferem
falar em investimento social privado, expressao
que ganhou forca na década de 1990. Outra ca-
racteristica é que a filantropia € majoritariamen-
te empresarial. No Brasil, ndo hd tanto o atoda
doacdo, predominando as organizacoes que rea-
lizam seus proprios projetos.

O relatério deixa evidente que a atual crise po-
litica e econdmica nacional teve impactos sobre
o setor filantrépico. Os autores alertam que a
emergente onda conservadora amplia o desafio
e anecessidade de organizacoes que atuam no
campo dos direitos humanos, especialmente em

K

ceada com a constatacdao de uma
quedarelevante (19%) nas doacoes
privadas entre 2015 e 2016, mais um
reflexo da recessdao econdmica.
Além disso, ganham mencoes posi-
tivas o investimento de impacto -
tendéncia entre as novas geracoes
de filantropos - e asinciativas que
se disseminam em torno do fortale-
cimento da cultura de doacao.

Ao analisar as limitacoes parao
crescimento da filantropia no Bra-
sil, o estudo desenha uma agenda
estratégica a ser enderecada. Deumlado, esta
anecessidade de rever o imposto cobrado so-
bre as doagdes (4%), de outro, a necessidade
de criar umalegislacao especifica para fundos
patrimoniais, transmitindo seguranca para
quem contribui com este modelo de financia-
mento. Sabemos que nem sempre avisao es-
trangeira oferece a melhor andlise ou areceita
mais adequada. Porém, neste caso, ao destacar
o papel que afilantropia tem tido no Brasil e
qual pode vir a ter, fica a provocacao para que
maisrecursos privados sejam direcionados
paratemas de interesse publico. E neste cam-

potodos ganham.
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